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U ovom broju: 
 

1. Trgova� ko-zabavni centar nove generacije Lumini 
2. Kino Kult � e zatvoriti vrata, dolazi Cinestar 
3. Na sajmu INGA najavljeni novi okusi Dida Bo�a d�emova 
4. Rast izvoza tvrtke Ytres  
5. Poduzetni� ka zona Kneginec – završene ulice 
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Trgova� ko – zabavni centar nove generacije Lumini 
 

Velika norveška grupacija za ulaganje u nekretnine Verdispar uskoro � e po� eti s 
gradnjom trgova� kog i zabavnog centra, nove generacije Lumini. Radi se o investiciji 
vrijednoj 45 milijuna eura, a centar � e biti izgra� en na ju�nom ulazu u grad Vara�din iz 
smjera Zagreba, na podru� ju Poduzetni� ke zone Kneginec. Unutar centra bit � e smješteno 
osamdeset prodajnih lokala, hipermarket veli� ine 7200 � etvornih metara te multipleks kino sa 
šest kino dvorana. Uz centar � e biti izgra� eno veliko parkiralište sa 1400 parking mjesta. 
 

 
 
Što zapravo zna� i trgova� ko-zabavni centar „nove generacije“? 
 

Nove vrste trgova� kih centara posljedica su ogromnog inovacijskog napretka 
posljednjih godina. Inteligentni prodajni štandovi, personalizirana shopping kolica ili 
samoposlu�ne blagajne lansiraju kupovinu u novu generaciju. Pokreta� : brojne nove 
tehnologije i inovacije, kao i integracija razli� itih sistema u jednu cjelinu. Prednosti potroša� a: 
bolji do�ivljaj, bolja udobnost, ciljanije informacije i individualna usluga. Klju� na rije�  je 
do�ivljaj. Televizori velikog formata glavni su mediji oglasa u du� anu budu� nosti. Senzori 
registriraju ako netko do� e pred policu sa proizvodom ili ga makne s nje. Potencijalni kupac 
tada dobiva naputke kao „K ovom odijelu kojeg ste odabrali odli� no pristaju košulje i kravate 
koje se u du� anu nalaze na odjelu odje� e s desne strane du� ana“ – pri � emu odgovaraju� i 
odjel na odre� eni na� in privla� i na sebe pozornost. Mogu� e je � ak i izmjeriti svoju te�inu, na 
na� in da se ona prika�e na jednom od monitora u du� anu, gdje se onda lako mo�e 
pregledavati artikle koji bi vama, prema te�ini, najbolje odgovarali. Time se kompletno mo�e 
izbje� i isprobavanje odje� e u garderobi.  

 
Kao što � e se, u nadolaze� im godinama, do�ivljaj kupovine za potroša� e dramati� no 

promijeniti, isto � e se dogoditi i prodava� ima. Ciljevi: bolja usluga kupcima, ve� a koli� ina 
prodajne robe i br�i lanac dobavlja� a. Po prvi puta � e prodava� u biti mogu� e prepoznati, koji 
kupci, u koje vrijeme, pregledavaju koji sadr�aj i koje proizvode kupuju. Sve to omogu� iti � e 
ponu� a� u da brzo, efikasno i dugoro� no izradi poslovnicu najoptimalniju za potrebe svojih 
kupaca.    

 

 



��������	
��
����
����	���
 �	�������
���� �

��
�

Izvor: Regionalni tjednik, listopad 2009. godine  
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Na sajmu INGA najavljeni novi okusi Dida Bo�a d�emova 
 

Prvi me� unarodni sajam hrane, pi� a i gastronomskih inovacija INGA, odr�an na 
ovogodišnjem Jesenskom me� unarodnom zagreba� kom velesajmu od 15. do 19. rujna, 
okupio  je velik broj izlaga� a iz raznih segmenata gastronomije. Me� u izlaga� ima je bila i 
tvrtka Hermes International iz Tur� ina, koja je promovirala d�emove i namaze Dida Bo�a, s 
posebnim naglaskom na najavi novih proizvoda – d�ema od višanja, ekološkog d�ema od 
kupina i d�ema od dunje, koji našim potroša� ima predstavlja svojevrsnu novost i egzotiku. 

 
I predsjednik Mesi�  je obišao štand Dida Bo�a 
 
  Štand Hermes Internationala pri otvaranju sajma posjetio je i predsjednik Republike 
Hrvatske Stjepan Mesi� , koji se tom prilikom uvjerio u izvrstan okus i odli � nu kombinaciju 
Dida Bo�a d�emova s raznim vrstama sireva. 
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Rast izvoza tvrtke Ytres 

Za pove� anje bruto doma� eg proizvoda (BDP) kao i za poticanje konkurentnosti na 
doma� em tr�ištu izuzetno je va�an izvoz roba i usluga na strana tr�išta. Veliki broj kompanija, 
60 posto malih i srednjevelikih kompanija, kao glavno svoje tr�ište vidi lokalno, � ak ne i 
nacionalno, a tek mali postotak njih izvozi i stoga treba raditi da se promovira va�nost izlaza 
na stana tr�išta.  

Najve� i izvoznik na podru� ju op� ine Gornji Kneginec, odnosno  knegine� ke 
poduzetni� ke zone, je tvrtka Ytres talijanske grupacije Calzedonia. Tvrtka koja se bavi 
proizvodnjom pletenih i kuki� anih � arapa,  u 2008.  godini zabilje�ila je izvoz robe u iznosu 
od gotovo 176 milijuna kuna. Gledaju� i ostvarene prihode u 2008. godini  dolazimo do 
podatka da je tvrtka 92%  ostvarenih prihoda od prodanih proizvoda ostvarila od prodaje na 
inozemnom tr�ištu. U odnosu na 2007.godinu izvoz tvrtke  pove� an je  za 11,64%.  Tvrtka je 
poslovala s dobiti koja je u 2007. godini iznosila gotovo 18 milijuna kuna,a godinu kasnije 
8.371.180,00 kuna. 
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Poduzetni� ka zona Kneginec – završene ulice 
�
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